PLIEGO DE PRESCRIPCIONES TECNICAS PARA LA CONTRATACION, POR PROCEDIMIENTO ABIERTO
CON VARIOS CRITERIOS DE ADJUDICACION, DE LA REDACCION DE LOS PROYECTOS MUSEOLOGICO Y
MUSEOGRAFICO PARA LA RENOVACION DE LOS CONTENIDOS DEL MUSEO PROVINCIAL DEL VINO Y
EJECUCION PARCIAL DE ESTE ULTIMO.

1. OBJETO DEL CONTRATO

Constituye el objeto del contrato la realizacién conjunta, por procedimiento abierto, de la redaccién de
los proyectos museoldgico y museografico y la ejecucion parcial de este ultimo, con el alcance que se
establece en este pliego, para la renovacidn de los contenidos del Museo Provincial del Vino, ubicado
en el Castillo de Penafiel (Valladolid).

Los proyectos museolégico y museografico para la renovaciéon de los contenidos del Museo Provincial
del Vino y la subsiguiente ejecucién material parcial del proyecto museografico en la parte que se indica

mas adelante, serdn objeto de supervisién y aprobacién por SODEVA.

2. NORMATIVA TECNICA APLICABLE

La empresa adjudicataria sera la responsable del cumplimiento de la totalidad de la hormativa técnica
aplicable al objeto del contrato.

3. CONSIDERACIONES GENERALES

El proyecto museoldgico y museografico a redactar y la ejecucion parcial de este uUltimo habran de
tener presente las siguientes ideas-fuerza:

A. Conjugar la relacién entre la propuesta museografica y la forma arquitectdnica: la museografia
tratard de conjugar los valores arquitecténicos del edificio con las necesidades expositivas,
evitando anularlos.

B. Museo Vivo. Un espacio caracterizado por no ser solo un espacio expositivo, sino un centro
vivo, cargado de experiencias que todos puedan disfrutar casi a diario. Un espacio abierto que
no termine al finalizar la visita sino que tenga continuidad después de ésta. Una manera de
fomentar, entender, ensalzar y salvaguardar la cultura del vino.

C. Museo Innovador. A pesar de tratar un tema que sobreviene de la cultura popular, el centro ha
de ser un espacio innovador y con disefio moderno, conceptos que deben convivir con piezas y
elementos que ayuden a contextualizar los contenidos.

D. Museo Dindamico e Interactivo. El centro serd un espacio pensado principalmente para los
usuarios del mismo. Por ello sera un lugar en el que para la comprension de la mayoria de los
contenidos exista un feed back entre el visitante y el recurso, una vinculacion e interactividad
entre el espectador y el contenido, para que el usuario no sea un mero espectador pasivo sino
gue entre en contacto con el recurso para obtener informacion.

E. Museo sensorial. Este centro no puede ser un espacio frio a los sentidos. A través de imagenes,
olores, sabores, sonidos..., el visitante tiene que percibir las sensaciones procedentes del
mundo del vino, sentir para conocer, para descubrir, para recordar lo recibido en su visita a este
museo.

F. Museo accesible. La informacién a transmitir debe resultar comprensible y atractiva para un
publico diverso, de cualquier edad, procedencia, nacionalidad y nivel educativo, que satisfaga
las exigencias del publico profesional y especializado, sin olvidar a los publicos discapacitados y
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con movilidad reducida.

G. Calidad superior de los materiales a emplear. La empresa licitadora tendra en cuenta asimismo
gue esta actuacion se realiza en un edificio emblematico, por lo que las calidades tanto del
disefio como de todos los materiales a utilizar deberan ser excelentes. Igualmente, los
materiales deberdn:

- Ser resistentes, duraderos y de facil mantenimiento.
- Ser acordes con los propios materiales constructivos y con el disefio arquitecténico.
- Facilitar la futura sostenibilidad del museo.

4.-DISTINTAS AREAS QUE INTEGRAN LA ZONA DE ACTUACION DEL MUSEO PROVINCIAL DEL VINO

Los contenidos del Proyecto Museoldgico se referiran a las siguientes areas tematicas de las que consta
actualmente la exposiciéon permanente, que se distribuyen de la siguiente manera por las plantas del
Museo:

PLANTA 12. Compuesta por las areas tematicas siguientes:
A) Alcaides del Museo del Vino

B) La planta de la Vid
e Las partes de la Vid
¢ Morfologia de la vid
e Elgranodeuva

C) Viticultura
e Tipos de uva

e Suelos

¢ Plagas y enfermedades
e Elclima

¢ Laplantacién

e Lapoda

¢ Lavendimia
¢ Vinificacion
e Laarquitectura popular
e lLabodega
e Otras construcciones
e Prensade Viga
D) Vinificacion
e Diferentes tipos de vinificacion
¢ Enfermedades del vino
E) Embotellado
¢ Tipos de Botella
¢ Encorchado
¢ Encapsulado
¢ Etiquetado
F) Los artesanos

e Cestero
e Pellejeroy curtidos
* Boteros

e Toneleros
e Alfareros
e Otros oficios relacionados con el vino.



G) La crianza y la reserva

e ElRoble
e Labarricay su construccion
e El pupitre

H) Consejos practicos
e Temperatura de los Vinos
* Elsacacorchos

e Lacopa

¢ Ladecantacién
1) La cata

e Lavista

e El Olfato

e ElGusto

e ElTacto

J) Denominaciones de Origen
PLANTA 22, EL VINO Y SU HISTORIA. Compuesta por las areas tematicas siguientes:

K) El vino en la historia
e Culturas antiguas
e Cultura medieval
e Cultura modernay contemporanea
L) El vino en el arte
M) Gastronomia, fiestas y certdmenes relacionados con el vino
N) Concurso “Vino de Museo”
O) Tu foto pisando uva

Todos los contenidos deben ser accesibles a todo el publico en general, y en particular a todo usuario
con alguna discapacidad, en cada una de las areas tematicas de la zona objeto de actuacidn.

La empresa adjudicataria debe comprometerse a instalar un sistema de audio-guias donde acceder a
toda la informacidn relativa a los contenidos de las distintas dreas tematicas, haciendo posible que el
visitante pueda escuchar toda la informacidn de los contenidos en inglés, francés y castellano. Para ello
se pondra a disposicidn el sistema de audio-guias del que dispone actualmente el museo.

La empresa podra proponer mejoras, modificaciones, reestructuraciones y condiciones de ejecucion
especificas de estas areas tematicas de la exposicién permanente con el fin de obtener una transmisién

mas efectiva de los contenidos al publico.

5.- ALCANCE DEL CONTRATO.

Se encuentran incluidos dentro del objeto del contrato y por el presupuesto maximo indicado en el
presente pliego, los siguientes trabajos o actuaciones:

5.1.- Redaccidn del Proyecto Museoldgico y del Proyecto Museogrdfico del Museo Provincial del Vino.

Utilizando las ideas-fuerza expresadas en la prescripcion 32 de este pliego se redactara el Proyecto
Museoldgico, que se entregara conjuntamente con el Proyecto Museografico en el plazo establecido en
la prescripcion 72 del presente pliego.

El Proyecto Museografico desarrollara todos los contenidos del Museoldgico, debiendo determinarse
los contenidos y los recursos expositivos, con las caracteristicas técnicas minimas que se recogen en la
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prescripcion 62 del presente pliego, asi como el presupuesto de cada uno de los apartados de que
consta.

El proyecto Museoldgico constara de la siguiente documentacién:

¢ Memoria de la propuesta de museo, criterios museoldgicos y organizaciéon del programa de
necesidades del museo dentro del edificio.

El proyecto Museografico constard de los siguientes documentos:

e Memoria de la organizacién de la coleccion, recursos museograficos, materiales, iluminacidn,
equipamiento, sistemas de extincién y deteccién de incendios a utilizar, etc.

e Planos a distintas escalas que definan las intervenciones a llevar a cabo y la organizacién del
museo, con el equipamiento previsto, recursos expositivos, propuesta de instalaciones, de
iluminacidn, seguridad etc.

e Presupuesto con valoracién individualizada de cada una de las areas tematicas, desglosando
instalaciones, equipamientos, etc.

Para el desarrollo de este proyecto, se facilitard en su momento al adjudicatario, planos a escala del
Castillo de Penafiel, edificio donde esta instalado el Museo Provincial del Vino.

Se entregaran cuatro copias de la documentacién correspondiente al Proyecto Museolégico y
Museografico, encuadernado o encarpetado de forma adecuada para su correcto manejo y con las
siguientes caracteristicas:

- La documentacién escrita e imagenes se presentard en formato DIN A-4 o DIN A-3.

- La documentacién planimétrica en formato A-1 plegada a formato DIN A-4 o DIN A-3.

- La documentacion se entregard ademds en soporte CD o DVD, los textos en WORD
(extension .doc o .docx), las imagenes digitalizadas (extensidn PDF o JPG) y la planimetria en
AUTOCAD (extension DWG).

5.2.- Ejecucion del Proyecto Museogrdfico del Museo Provincial del Vino en lo referente a la Planta 19
del Edificio.

El contratista, con cargo al presente contrato, suministrard, instalard y pondra en funcionamiento los
recursos expositivos que hubiera incluido en el Proyecto Museografico en relacién con la planta 12 del
Museo Provincial del Vino.

Los trabajos correspondientes a esta fase del contrato deberan realizarse en el plazo maximo previsto
en la prescripcidn 72 de este pliego (fases 2 y 3) sin perjuicio de la posibilidad de reduccién del plazo a
través de las ofertas de los licitadores y sin perjuicio también de la posibilidad de posponer, por
voluntad de la Sociedad basada en razones de programacién del Museo, la instalacidon y puesta en
practica efectiva de los contenidos a momento posterior a la llegada de dicho término, siempre que
conste la puesta a disposicién de la Sociedad de los contenidos en su correspondiente plazo.

Dentro de la fase 3 a que se refiere la prescripcion 72 ha de prestarse por el contratista una accidn
formativa del funcionamiento de los contenidos al personal del Museo, periodo que tendrd una
duracion minima de dos jornadas, debiéndose entregar un manual de funcionamiento y las
especificaciones técnicas de los elementos instalados.

La parte del Proyecto Museografico a redactar que afecta a las areas tematicas de la 22 planta del
Museo, cuya ejecucion no estd comprendida en el presente contrato, servird, en su caso, como
documento técnico para la licitacion posterior que se decida tramitar para la ejecucion de la misma.
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6.-CARACTERISTICAS TECNICAS DE LOS RECURSOS MUSEOGRAFICOS

Los Proyectos Museoldgico y Museografico a redactar deben contener las especificaciones técnicas de
los distintos recursos expositivos propuestos, explicando los medios comunicativos, los tipos de
recursos y su integraciéon en un recorrido global, para evitar saturacién de determinados tipos de
recursos y carencias de otros. Se valorara la variedad de recursos que conforme una sintaxis expositiva
rica y diversificada que mantenga la atencién y la motivacidn basica de los visitantes:

a) Sistemas y recursos graficos.

La concepcidn grafica del espacio museografico es fundamental y, ademas, conlleva un trabajo de
sintonia con el tratamiento del interiorismo. Se contemplard el atractivo e impacto visual a la vez
que la originalidad y creatividad de los espacios expositivos y sistemas técnicos utilizados en su
produccién y se incorporardan a la propuesta los estandares que se utilizardn para su
contemplacién.

b) Informacion textual y grafica.

El tratamiento material y los formatos de los textos deberan atender a aspectos tales como:

e Jerarquizacién tipografica y gréafica en funcidon de la importancia del contenido y de los
conceptos a transmitir.

* Soportes materiales (estética, durabilidad, facilidad de limpieza y mantenimiento, facilidad de
reposicion, etc...).

e Sistemas de fijacion (solidez, reversibilidad, discrecidn, asi cédmo posibilidad en su
accesibilidad de desmontaje y montaje para los mantenimientos técnicos, etc...).

e Estética y disefio grafico y visual (belleza e idoneidad de la composicién y tipografia
escogidas, pertinencia del uso de ilustraciones, fotos o graficos, uso del color, coherencia con la
identidad corporativa del museo, etc...).

¢ Facilidad de lectura (tamafio en relacion a la distancia de lectura y a los niveles de iluminacidn
de la sala, claridad de la tipografia, contraste de colores de letra y fondo, retroiluminacion,
etc...).

Recursos audiovisuales e interactivos.

Las propuestas de audiovisuales e interactivos se basaran en producciones modernas,
dindamicas, amenas y de alta calidad técnica, ademas de espectaculares para poder emocionary
estimular a los visitantes e interesarse por la temética. Para ello, no se pretende proponer,
solamente, audiovisuales aislados en espacios cerrados destinados solo a este fin, sino que en el
caso de que sea posible, se recurrird a su integracion en el espacio, el contenido y su concepto.

En el caso de los interactivos, las propuestas deben incluir recursos variados que permitan
atisbar el nivel de interactividad propuesto, asi como algunas de sus caracteristicas principales,
como por ejemplo: retroalimentacion, control, creatividad, comunicacién y capacidad de
adaptacion. Asi mismo, siempre que sea posible, se tendrd en cuenta la posibilidad de
incorporar actualizaciones y novedades.

d) Soportes expositivos.



Los soportes expositivos, sean expositores-contenedores (vitrinas, plintos, etc...) o elementos de
soporte directo de las piezas, atenderan a:

Conservacion y seguridad de los objetos (mantenimiento de las condiciones ambientales
adecuadas, inocuidad de los materiales para las obras, adecuada sujecion de las piezas, proteccion
de las mismas, estabilidad, facilidad de colocacién y apertura, medidas antivandalismo, etc...).

¢ Solidez y facilidad de mantenimiento y limpieza.
¢ Calidad de sus materiales como corresponde a la instalacién de una exposicidon permanente.

¢ Cualidades estéticas (afinidad entre los disefios y materiales seleccionados con los objetos a
exponer, favorable visibilidad de las piezas).

Los soportes-contenedores deberdn cumplir las condiciones generales que se detallan a
continuacion:

e Materiales:

a) Compatibles con la conservacion de los objetos expuestos.

b) Sdlidos y resistentes, de forma que no experimenten movimientos o vibraciones ante
empujones o impactos.

c) Acabados de calidad, faciles de limpiar y mantener y con gran resistencia al uso.

e Construccién de estructura metalica o similar que asegure la perfecta estabilidad e
indeformabilidad.

¢ Vidrios laminados de seguridad.

e Sistemas de apertura y cierre que permitan un acceso cdmodo al interior de la vitrina y un
manejo facil por el personal del museo; cuando las vitrinas lleguen al suelo, las puertas deben
disponer de sistemas de ruedas o railes sobre las que apoyen y bisagras de solidez
proporcionada al peso de los vidrios.

e Cierres de seguridad, con sistemas discretos de cerraduras.
¢ Perfecto ajuste de las juntas, que impida la entrada de polvo y suciedad.
¢ Sistemas de iluminacién interior, teniendo en cuenta:

a) La accesibilidad a las luminarias y sistemas de iluminacion desde el exterior para su
mantenimiento, regulacién y reposicion.

b) Evitar el calentamiento interno de las vitrinas, si es necesario mediante un sistema de
ventilacién.

c) La presencia de interruptores y reguladores de intensidad individuales.

e Sistemas flexibles de distribucidn interior. Pretende contar con una exposicidn permanente
versatil, que permita modificaciones puntuales de forma sencilla y sin un coste alto, de modo
gue se pueda mantener actualizada mediante la incorporacién de nuevas piezas especialmente
relevantes que ingresen en sus fondos.

e Acabados interiores adecuados a la naturaleza de las piezas, faciles de mantener.

e Cuando la naturaleza de las piezas lo aconseje, las vitrinas tendran algun sistema de control
climatico, o depdsitos para productos reguladores de la humedad relativa.
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e Salvo en casos justificados a criterio de la direccién del Museo, las vitrinas deberdn ser
completamente accesibles frontalmente para el publico en silla de ruedas. No deben suponer
un obstaculo en la circulacién, y si son en voladizo, deben estar marcadas en pavimento para
poder ser detectadas por personas ciegas con bastén. Deben evitarse en cualquier caso las
terminaciones afiladas que supongan un riesgo para los visitantes.

Se especificaran y definiran y en los casos necesarios adjuntar detalles constructivos:

e Materiales de construccién, revestimientos y acabados, incluyendo adhesivos, pinturas,
etc., de los que se especificara la composicién.

e Sistemas de construccién.

e Sistemas de aperturay cierre.

e Dispositivos de seguridad.

e Sistemas de iluminacion.

e Acceso exterior a los elementos de iluminacién, cuando los tengan, para su revisidn y
renovacion.

* Sistema de ventilacion, y/o renovacion del aire.

e Sistema de control climatico, si se estimara necesario. En este caso las vitrinas deberan ser
disefiadas estancas.

Los soportes directos y las peanas deberan:

e Contribuir a la conservacién de las piezas sujetdndolas del modo que mejor asegure su
estabilidad.

e Utilizar para su fabricaciéon, materiales compatibles con la conservacién de cada pieza.

e Facilitar la mejor visibilidad de la pieza.

e Ser versatiles y ajustables.

e Sersdlidosy duraderos.

e Por otra parte se disefiaradn soportes especiales para elementos singulares.

e) Condiciones ambientales y de seguridad.

Tanto el disefio general del espacio de exposicidn como el de los soportes expositivos, tendran en
cuenta las necesidades de conservacién y seguridad de los objetos expuestos (iluminacidn,
temperatura de la sala, etc...), asi como la comodidad y seguridad de los visitantes.

El museo cuenta con una instalacidon basica de seguridad suficiente para garantizar la seguridad de
la exposicion (alarmas, camaras de vigilancia,...). En el disefio y el montaje de los elementos
expositivos se tendran en cuenta los diferentes dispositivos de seguridad que se instalaran si fuese
necesario (fijaciones al suelo, sujecion de materiales expositivos, etc...).

f) Accesibilidad e itinerario sensorial.

El Museo Provincial del Vino, con este proyecto se plantea conseguir como objetivo, lograr la
accesibilidad fisica y cognitiva para todos sus visitantes.

Por otro lado, queremos integrar a todos los publicos en un Unico discurso museografico, evitando
crear salas o contenidos especiales para personas con alguna discapacidad, por lo que el diseifo de
la museografia debe seguir los principios del disefio universal, de modo que permita un uso
comodo a cualquier persona. Por lo tanto, cada recurso debe estar pensado para ser usado por
personas con capacidades diferentes:



e Recursos con audio: tendran una versidn escrita (subtitulos si es en imagen) y un sistema
de bucle magnético.

e Debe tenerse en cuenta a los usuarios de sillas de ruedas en las cuestiones ergonémicas
(alturas, fondo libre para las piernas, espacio cdmodo de manipulacion...).

e Comodidad y facilidad de uso para los nifios y mayores.
¢ Uso de macro-tipos, de tipos de letra legibles, con un alto contraste entre letra y fondo.
g) Senalética.

La empresa adjudicataria deberad contemplar en su proyecto la actualizacién de la sefialetica en
toda la zona de actuacion.

7.- PLAZO DE EJECUCION.

El plazo de ejecucién del presente contrato sera de CINCO (5) MESES a contar desde la validacién por la
Sociedad de un plan de trabajo a presentar por el adjudicatario en un plazo de 15 dias desde la
formalizacién del contrato.

El plazo de ejecucion anteriormente indicado se subdivide en los siguientes plazos parciales:

e Fase 1: Entrega de los proyectos Museoldgico y Museografico. 2 meses desde la validacion del
plan de trabajo.

e Fase 2: Produccién y fabricacién de los contenidos de la planta 12 del Museo. 2 meses desde la
entrega de los proyectos Museolégico y Museografico.

e Fase 3: Montaje, puesta en marcha y formacidn sobre el funcionamiento de los contenidos de la
planta 12 del Museo. 1 mes a contar desde la finalizacidn de la fase anterior.

8.- PRESUPUESTO MAXIMO DE LICITACION DEL CONTRATO, TIPO DE OFERTA Y MODO DE
FACTURACION

El presupuesto maximo de licitacidon del contrato sobre el que los contratistas presentardn su oferta es
de TRESCIENTOS OCHENTA Y OCHO MIL CUATROCIENTOS DIEZ EUROS (388.410,00 euros), de los cuales
corresponde al I.V.A,, la cantidad de sesenta y siete mil cuatrocientos diez euros (67.410,00 euros).

Con cargo a dicho presupuesto se entenderan incluidas la redaccion de los proyectos museoldgico y
museografico y la ejecucion de los contenidos de la planta 12 de este ultimo. La oferta econdmica que
presente cada licitador se referird a este contenido y aparecera desglosada, segin modelo previsto en
anexo correspondiente a incluir en el pliego de clausulas administrativas, de acuerdo con las fases que
se recogen en la prescripcidn anterior.

La oferta econdmica que presenten los contratistas no podra ser nunca superior al presupuesto maximo
de licitacion debiendo indicar como partida independiente el importe del I.V.A.

Modo de facturacidn.- Se admitiran los siguientes pagos parciales:

e primera factura que no superard el 10% del importe de adjudicacién, dicha primera factura se
presentara una vez finalizada la fase 12.

¢ segunda factura que no superara el 40% del importe de adjudicacién, dicha segunda factura se
presentara una vez finalizada la fase 22.



e tercera y Ultima factura por el 50% restante del importe de adjudicacién que se pagard a la
finalizacion del contrato y una vez concluida la fase 32, debiendo constar acta de recepcién
final del contrato

9.- GARANTIA

El plazo de garantia de los trabajos de ejecucién de los contenidos de la planta 12 del Museo sera de un
(1) afio, salvo en el caso de las instalaciones especiales (iluminacidn, sistemas informaticos) en los que
dicho plazo sera de dos (2) afios, computados en ambos casos a partir de la fecha de recepcién de los
mismos.

Durante este plazo, el contratista debera responder de vicios o defectos de los bienes suministrados asi
como los que se produzcan en la instalacion de los mismos, reponiendo aquellos que resulten
inadecuados o reparandolos si se considerase suficiente.

Si la Sociedad estimase, durante el plazo de garantia, que los bienes suministrados no son aptos para el
fin pretendido, como consecuencia de los vicios o defectos observados en ellos e imputables al
contratista y exista la presuncion de que la reposicion o reparacion de dichos bienes no seran bastantes
para lograr aquel fin, podrd, antes de expirar dicho plazo, rechazar los bienes dejandolos de cuenta del
contratista y quedando exento de la obligacion de pago o teniendo derecho, en su caso, a la
recuperacion del precio satisfecho.

10.- PROPIEDAD INTELECTUAL

La Sociedad sera la propietaria Unica de los proyectos objeto de este pliego. La empresa adjudicataria
tendra la obligacién de proporcionar a la sociedad todos los datos, materiales y estudios empleados
durante la elaboracidn de los trabajos.

La empresa adjudicataria no podra utilizar para si ni proporcionar a terceros textos, dibujos,
audiovisuales, locuciones, fotografias, imagenes o cualquier otro elemento de trabajo contratado, ni
podra publicar total o parcialmente el contenido de las mismas sin la autorizacidn previa y expresa de la
Sociedad.

En el caso de que parte del objeto de esta contratacion estuviera constituido por estudios,
traducciones, proyectos, disefios o cualesquiera otras creaciones originales literarias, artisticas o
cientificas susceptibles de ser objeto de propiedad intelectual, ésta corresponde al autor por el solo
hecho de su creacidn, si bien el adjudicatario, mediante la formalizacién del presente contrato cede con
caracter exclusivo a la Sociedad la titularidad de los derechos de explotacidon para la reproduccion,
distribucidn y publicacién, en todo el mundo y sin limitacién de tiempo, y por cuantas ediciones y
numero de ejemplares estime oportuno esta Entidad, entregando a estos efectos el medio o soporte
material en que se exprese la obra, que pasaran a ser propiedad de la Sociedad, todo ello sin perjuicio
de los derechos morales que corresponden al autor y de acuerdo con lo dispuesto en el Real Decreto
Legislativo 1/1996, de 12 de abril, por el que se aprueba el Texto Refundido de la Ley de Propiedad
Intelectual.

11.- EQUIPO DE TRABAJO MINIMO PARA LA EJECUCION DE LOS TRABAJOS

Los licitadores adscribiran a la ejecucion del contrato un equipo de trabajo multidisciplinar que contar3,
como minimo, con 5 miembros y dispondra de los siguientes perfiles profesionales:

¢ Un experto en didactica relacionada con museos y exposiciones ( ingeniero técnico o superior)

¢ Un experto en medios audiovisuales (ingeniero técnico o superior en Telecomunicaciones)

¢ Unendlogo

* Un licenciado en Historia

¢ Un etndgrafo



La composicion de este equipo podra mejorarse con la aportacion de personal técnico cualificado
adicional, en los términos previstos en los criterios de valoracion. Los datos de perfil profesional
relativos a los miembros del equipo de trabajo minimo propuesto y, en su caso, del personal técnico
adicional se aportaran a través de los curricula a incluir como anexo en la Memoria Técnica a presentar.

12.-CRITERIOS DE VALORACION DE LAS OFERTAS.

Se fijan como criterios de valoracion para la adjudicacién del contrato, los siguientes:
A.- Criterios de valoracidn cuantificables mediante formulas (29 puntos):

A 1).- La oferta econdmica (hasta 12 puntos).

La puntuacién asignada a cada oferta se calculard por la siguiente férmula objetiva:

PO=_BO x12
BM

, donde

PO = puntos otorgados a la oferta que se evalua.
BO = % de baja de la oferta que se evalua.

BM = mayor % de baja de las ofertas presentadas.

A 2).- Reduccion del plazo de ejecucidn del contrato (hasta 5 puntos).

Se otorgara 1 punto por cada semana de reduccidon del plazo de ejecucidn total con el limite maximo de
5 puntos, debiendo acompafiarse indicacidn de la imputacion de la posible reduccidn a cada una de las
fases previstas en la prescripcién 72.

A 3).- Ampliacidn del periodo de garantia minimo establecido (hasta 12 puntos).

Se otorgard 1 punto por cada mes de ampliaciéon del periodo de garantia minimo previsto en la
prescripcidon 92 con el limite maximo de 12 puntos. La ampliacion de la garantia se referira tanto a la
garantia genérica, cuyo plazo minimo es de 1 afio, como a la garantia especifica de las instalaciones
especiales (iluminacidn, sistemas informaticos), cuyo plazo minimo es de 2 afios.

B.- Criterios de valoracion no cuantificables mediante formulas (71 puntos).-

Se valoraran los aspectos incluidos por los licitadores en su Memoria Técnica relacionados con las
cualidades de la propuesta, su valor técnico y su funcionalidad. En concreto se valorara:

B 1).- La profundidad y amplitud de la investigacién documental a utilizar para la redaccion de los
proyectos, con especial atencién a las fuentes a consultar (hasta 10 puntos).

B 2).- La mayor calidad de los recursos expositivos propuestos (hasta 21 puntos), conforme a las
muestras o bocetos que se presenten, que se distribuiran de la siguiente manera:

» Calidad de los audiovisuales (hasta 7 puntos)

» Calidad de los materiales y de las soluciones de las vitrinas-tipo (hasta 7 puntos)

» Calidad de los rotulos, carteles y material grafico (hasta 7 puntos)

B 3).- La mayor calidad de las soluciones de disefio adoptadas para cada una de las dreas tematicas
propuestas (hasta 16 puntos), se valoraran las siguientes cuestiones:

Facilidad de mantenimiento (hasta 4 puntos)

Mayor ahorro energético (hasta 4 puntos)

Condiciones adecuadas de visualizacidn (hasta 4 puntos)

Mayor nivel y tipologia de accesibilidad (hasta 4 puntos)

Y VVYYVY
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B 4).- La puesta en valor del edificio, con especial referencia al mayor nivel de respeto a las
caracteristicas intrinsecas del edificio (hasta 10 puntos).

B 5).- La aportacion a la ejecucidn del contrato de personal técnico cualificado adicional al equipo
multidisciplinar minimo exigido, (hasta un maximo de 9 puntos) distribuidos de la siguiente forma:
» 3 puntos por aportar un experto en ilustraciones, manejando distintas técnicas de
representacioén: dibujo a linea, dibujo con acuarela, etc.
> 3 puntos por aportar un experto en disefio grafico y tipografico.
> 3 puntos por aportar un experto en el manejo de programas informaticos de tres
dimensiones, simulaciones, videos, restituciones, etc.

B 6).- Compromiso de realizacion de una publicacién del Museo Provincial del Vino (hasta un
maximo de 5 puntos). Se otorgaran estos 5 puntos siempre que las caracteristicas de la publicacion
comprometida cumpla los siguientes estandares:

> La edicién serd de 500 ejemplares.

> El nimero de paginas no inferior a 96.

> Calidad minima del papel: estucado mate arte 150 gramos o similar, con impresién a
cuatro tintas, formato A5.

> Portada: cartdn rigido, titulo en el frente y en el canto.

> Minimo de tres fotografias a doble pagina y ocho a una pagina.

> Numero sin determinar de fotografias pequefias, con planos y detalles, dibujos, etc.

> Contenido minimo: visita por el Mueso y sus areas tematicas, datos de los contenidos

relacionados con el vino (los mas representativos, consejos practicos y planos.

13.- DOCUMENTACION A PRESENTAR Y DOCUMENTACION DE CONSULTA

Ademas de la oferta econdmica y del resto de aspectos para la valoracidn mediante férmulas en los
términos del Pliego de Cldusulas Administrativas, se presentard una Memora Técnica. Dicha Memoria
Técnica deberd estar redactada en castellano y debidamente firmada por el representante, tendra una
extensién maxima de 100 hojas numeradas, formato DIN A4 a 1 cara y tipo de letra Arial no inferior a
11 puntos (en papel y formato digital), seguin se detalla seguidamente.

La Memoria Técnica deberd contener lo siguiente:

= Descripcidn pormenorizada de la propuesta museistica que se presente, que incluya los
aspectos fundamentales en que se basard el Proyecto Museoldgico y las fuentes de la
investigacion documental a utilizar.
= Descripcidn pormenorizada de los aspectos fundamentales en que se basard el Proyecto
Museografico, con inclusion de:
- Las areas temadticas que se propongan.
- Las caracteristicas de los recursos expositivos y de las soluciones de disefio para
cada area tematica.
- Larepercusion de la actuacién sobre el edificio.
= Muestras relativas a :
> Boceto o maqueta de una vitrina del proyecto definiendo acabados,
revestimientos, soluciones de encuentro entre materiales, sistema de apertura y
cierre, dispositivos de seguridad, sistemas de acceso al interior para limpieza y
mantenimiento asi como acceso y registro a los elementos de iluminacidn interior
para su revision y/o renovacion, etc.
> Ejemplos de rétulos, cartelas o textos de sala, realizados en su material y formato
definitivo
> Una muestra de una duraciéon minima de diez segundos, de un audiovisual del
Proyecto
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= Facultativamente, compromiso de aportacién a la ejecucion del contrato de personal técnico
cualificado adicional al equipo multidisciplinar minimo exigido, acompafiado de la aceptacion
de formar parte del equipo adicional por el técnico propuesto y curricula de cada uno de los
técnicos adicionales propuestos. Los correspondientes curricula de los miembros del equipo
ampliado se incluirdan en Anexo a la Memoria que no computard a efectos de la extension
maxima de ésta.

= Facultativamente, compromiso de realizacién de una publicacidn del Museo Provincial del Vino,
con descripcidn de las caracteristicas propuestas.

A efectos de informacién y conocimiento del lugar de ubicacidn se incorporan planos de planta en
anexo a este pliego, sin perjuicio de la posibilidad de contactar con la Sociedad para la resolucion de
dudas o aclaraciones que pudieran surgir en el curso de la elaboraciéon de la documentacién de la
presente licitacién.

Valladolid a 12 de junio de 2014
EL DIRECTOR DEL MUSEO PROVINCIAL DEL VINO
Victor Fernandez Ortiz
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